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Additional market activities 2015.

Zusatz-Marktauftritte mit Partnern 2015.
Présences supplémentaires sur les marchés avec partenaires 2015.

Starting
time

Ending
time

Description

Participation

1 March 2015

Contact
Services
Costs

Europe: Germany

Messen: Caravan, Motor und Touristik CMT Stuttgart

17.01.15 25.01.15 Mitmachen bei der CMT 2015: Die weltweit grosste Publikumsmesse, die Stuttgarter
Urlaubsmesse CMT, setzte auch 2014 neue Maf3stabe. Mit 241.000 Besucher
brachte die Messe eine Steigerung um 15 % der Besucher fur die 2000 Aussteller
aus 90 Landern. Die Messe ist im Kern eine BtC-Messe, bei der Sie hochwertige
Kundschaft insbesondere aus dem fir die Schweiz wichtigsten deutschen
Herkunftsmarkt Baden-Wurttemberg von Ihrem Produkt Gberzeugen kénnen. Fir
unsere Medienkonferenz anlésslich der Messe, ermdglichen wir lhnen, Ihre Top-

News anzuliefern, die wir dann den Medienvertretern présentieren

CHF 8’400 pro Space. Max. 3 Personen pro Space. Mindestteilnahme 18 Space

Joachim Krasel

joachim.krasel@switzerland.com

Unser Leistungen: Unter dem Dach der
touristischen Marke Schweiz, stellen wir lhnen:
- Standflache (1 Space mit 9 Quadratmetern bis
max. 3 Personen) mit Sitzgelegenheit fir Ihre
Gesprache am Stand (Ein Hauptaussteller und
max. 2 Unteraussteller mit jeweils 1 Person pro
Aussteller)

- Promotionsflache zur Distribution von
Informationsmaterial

- Einbindung in das hochwertige Dachmarken
Standkonzept (Ihre Marke wird individuell auf
einen Screen an lhrem Stand projiziert)

- Teilnahme einer Person an der Schweiz
Tourismus CMT-Medienkonferenz mit der
M@oglichkeit Hohepunkte fir den Sommer 2015
lhrer Destination oder Region anzuliefern (Input
ohne Newscharakter kénnen wir leider fir die
Konferenz nicht beruicksichtigen)

-Infrastruktur wie Internetzugang und
Standsupport

8,400.00 CHF

Messen: Internationale Tourismus Borse ITB Berlin.

04.03.15 08.03.15 Mitmachen bei der ITB Berlin: Zur weltweit grossten Tourismusmesse kamen 2014
10’147 Aussteller aus 189 Landern. Die Besucherzahlen legten auch noch einmal zu:
174.000. Das Business steht im Vordergrund: Die Messe ist im Kern eine BtB-Messe,
bei der Sie Multiplikatoren und Geschéftspartner weltweit treffen kdnnen — jedes

massgebliche Unternehmen der Tourismuswirtschaft ist vor Ort.

Kosten 8.400 CHF fur einen Space mit einer Person. Mindestteilnahme 25 Spaces.

Joachim Krasel

joachim.krasel@switzerland.com

Unser Leistungen: Unter dem Dach der
touristischen Marke Schweiz, stellen wir lhnen
- Standflache (1 Space mit 9 Quadratmetern fir
eine Person) mit Sitzgelegenheit fur lhre
Gesprache am Stand (Preis fur Zusatzperson
aus der gleichen Organisation: CHF 1050,-)

- Promotionsflache zur Distribution von
Informationsmaterial

- Einbindung in das hochwertige Dachmarken
Standkonzept (Ihre Marke wird individuell auf
einen Screen an lhrem Stand projiziert)

- Raum fur Ihre individuellen Business-
Gespréache in unserem Restaurant mit
Bewirtung, zu dem nur ST-Messepartner mit
lhren Kunden Zugang haben (eine
Tischreservierung ist leider nicht moglich)

- Teilnahme am Schweiz Tourismus Event mit
Key-Medien und Key-Veranstaltern aus ganz
Deutschland

- Infrastruktur wie Internetzugang und
Standsupport

8,400.00 CHF

Europe (Germany)
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Starting
time

Ending
time

Description

Participation

Promotion: Direct Mailings an ST-eigene Kundenadressen

01.01.15

31.12.15

Wabhlweise:

- Postkarte mit Responseelement

- Selfmailer mit Responseelement als Kooperation mehrerer Partner

Inhaltliches Konzept: Vorstellen des Ferienangebots des Partners

Fokus: Sommer, Herbst, Winter oder Stadte

Versand des Mailings an ST-eigene hochwertige Kundenadressen in einem vorab
definierten Herkunftsmarkt von Deutschland

Beitrag: Mind. CHF 15°000. Mit diesem Budget konnen 10.000 Selfmailer oder
20.000 Postkarten erstellt werden (alle genannten Leistungen inklusive).

Deutschland Key Partner Package GOLD

01.01.15

31.12.15

Marktwert des Key Partner Packages Gold: Minimal 200°000 CHF, Nettopreis fiir den
Partner minimal 155’000 CHF

Das Package beinhaltet in die ST-Deutschland Hauptkampagne integrierte und fir
den Partner individualisierte Marketing-Massnahmen unter dem Dach der Marke
Schweiz in Deutschland. Die Zusatzmasshahmen im Markt Deutschland kénnen nur
im Zusammenhang mit der Teilnahme an der ST-Hauptkampagne Sommer/Winter
vereinbart werden.

Unser Leistungen:

- Integrierte Marketingkampagne im Rahmen des Marketing-Modells von Schweiz
Tourismus ,4-Wheel-Drive* (Promotion, e-Marketing, KAM, KMM) im Markt
Deutschland fiir den Partner.

Promotion: Budgetanteil CHF 98’000

- Print: Medienpartnerschaft Schweiz fiir Goldpartner in ausgewahlten Titeln.
Aufgrund der Partneranzahl (mind. 4) wird die Medienpartnerschaft mit einem oder
mehreren Verlagshéausern vereinbart. Im Rahmen dieser Partnerschaft werden dem
Partner Plattformen eréffnet (z.B. Broschuren-Distribution oder individualisierte
Integration in ein ,Schweiz-Spezial“), in deren Rahmen er sein Ferienangebot an
hochwertige Kunden in einem Kern-Herkunftsmarkt bzw. deutschlandweit distribuiert.
Anmerkung: Der ST-Hochfrequenter Sommer 2015 wird Teil dieser Partnerschaft
sein, um erhohte Medialeistung fir alle partizipierenden Partner zu erzielen. Die
Kampagne findet durchgéangig unter der Dachmarke Schweiz statt.

KMM: Budgetanteil CHF 17'000

- 1 Mediendinner Sommer im Frihjahr 2015 mit 2 Regionen, um das Jahresthema
,Grand Tour* kulinarisch zu verbinden

- Konzept: Kulinarische Reise durch die Schweiz wird zusammen mit den Partnern
,gekocht*. Entlang dieser Reise werden die Sommerneuigkeiten der Schweiz und der
partizipierenden Regionenpartner kommuniziert. Das Menii ist regionalisiert — die
Géange stammen immer aus den partizipierenden Regionen. Die Schweizer
Kochnationalmannschaft begleitet das Event und die Teilnehmer.

Bemerkung: Die Verteilung der Partner auf die Key-Stadte: Frankfurt, Berlin,
Hamburg, Miinchen, Stuttgart, KéIn und Disseldorf wird durch ST vorgenommen.
- Teilnahme am Winter ST-Medienlaunch (zentrales Setup) in mindestens 3
deutschen Grossstéadten. Hier werden die Winterneuigkeiten Schweiz und der
partizipierenden Partner einem Publikum aus KMM und KAM présentiert.

- Ausschreibung einer Gruppenmedienreise Sommer und Winter.

- Bemerkung: ST stellt die Anreise fur die Medienvertreter sowie die Mobilitéat vor Ort
mit einem Produkt aus der Swiss-Pass-Familie zur Verfugung. Bei
Gruppenmedienreisen ist Unterkunft + Vollpension fur die Medienvertreter (gestellt
durch die Partner) vor Ort vorausgesetzt.

- Ausschreibung von max. 5 individuellen Medienreisenangeboten Sommer/Winter.
- 3 Medienmitteilungen mit Neuigkeiten zum Ferienangebot des Partners im Jahr
2015 (z.B. Sommer, Herbst, Winter) an rund 2500 Multiplikatoren.

1 March 2015

Contact
Services
Costs

Peter Schmidtchen

peter.schmidtchen@switzerland.com

- Planung und Integration iin die der Sommer
oder Winterkampagne Schweiz 2015

- Inhaltliches und Layout-Konzept nach Briefing
des Partners

- Koordinatino der Erstellung der
Druckunterlagen im CD von Schweiz Tourismus
/ Cobranding durch Partner

- Zur Verfugungstellung ST-Kundenadressen
fur Partneraussand in einem definierten Gebiet
- Abwicklung Druck und Versand

- Reporting Response

15,000.00 CHF

Jorg Krebs
Joerg.krebs@switzerland.com

Integrierte Marketingkampagne im Rahmen des
Marketing-Modells von Schweiz Tourismus ,4-
Wheel-Drive* (Promotion, e-Marketing, KAM,
KMM) im Markt Deutschland fir den Partner.
ST Beitrag ab CHF 45'000.--

Europe (Germany)
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time

Ending
time
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Participation

- Integration in eine ,Grand Tour“-Gruppenmedienreise.

E-Marketing: Budgetanteil CHF 55’000

- On-line-Kampagne (Display) oder redaktionelles Special im Rahmen der
Medienpartnerschaft

- Youtube: Distribution movies

- Facebook-Kampagne

KAM: Budgetanteil CHF 30°000

- Integration mit einem Kapitel in die Schweiz Akademie von ST-Deutschland.
Bemerkung: Die Schweiz-Akademie ist ein essentielles Informationsmedium und
Forum fur Reisebiro-Mitarbeiter in Deutschland. Durch einen Test kénnen die
Mitarbeiter fur den Sommer und den Winter sich als ,Schweiz-Experten* ausweisen.
- Push von neuen Informationen und Angeboten der Partner bei den massgeblichen
Veranstaltern in Deutschland / Integration von Massnahmen in die Business-Vertrage
von ST-Deutschland mit diesen Veranstaltern in Deutschland

- Regionalisierte Kampagne mit einem Reiseveranstalter oder prominente Integration
in eine KAM-Roadshow

Um die Wahrnehmungsschwelle im Markt zu erreichen, empfehlen wir ein Investment
von min. CHF 155’000 Uber den 4-Wheel-Drive.

Deutschland Key Partner Package SILVER

01.01.15

31.12.15

Marktwert des Key Partner Packages SILVER: Minimal 125°000 CHF, Nettopreis fiir
den Partner minimal 105’000 CHF

Das Package beinhaltet in die ST-Deutschland Hauptkampagne integrierte und fur
den Partner individualisierte Marketing-Massnahmen unter dem Dach der Marke
Schweiz in Deutschland. Die Zusatzmassnahmen im Markt Deutschland kénnen nur
im Zusammenhang mit der Teilnahme an der ST-Hauptkampagne Sommer/Winter
vereinbart werden.

Unser Leistungen:

- Integrierte Marketingkampagne im Rahmen des Marketing-Modells von Schweiz
Tourismus ,4-Wheel-Drive" (Promotion, e-Marketing, KAM, KMM) im Markt
Deutschland fur den Partner.

Promotion: Budgetanteil CHF 80’000

- Print: Medienpartnerschaft Schweiz fur Goldpartner in ausgewahiten Titeln.
Aufgrund der Partneranzahl (mind. 4) wird die Medienpartnerschaft mit einem oder
mehreren Verlagshausern vereinbart. Im Rahmen dieser Partnerschaft werden dem
Partner Plattformen eréffnet (z.B. Broschuren-Distribution oder individualisierte
Integration in ein ,Schweiz-Spezial“), in deren Rahmen er sein Ferienangebot an
hochwertige Kunden in einem Kern-Herkunftsmarkt bzw. deutschlandweit distribuiert.
Anmerkung: Der ST-Hochfrequenter Sommer 2015 wird Teil dieser Partnerschaft
sein, um erhdhte Medialeistung fiir alle partizipierenden Partner zu erzielen. Die
Kampagne findet durchgéngig unter der Dachmarke Schweiz statt.

- Direct-Mailing an mindestens 20.000 bestehende Kunden (Selfmailer oder
Postkarte).

KMM: Budgetanteil CHF 9'000

- Teilnahme am Winter ST-Medienlaunch 2015 (zentrales Setup) in mindestens 3
deutschen Grossstéadten. Hier werden die Winterneuigkeiten Schweiz und der
partizipierenden Partner einem Publikum aus KMM und KAM présentiert.

- Ausschreibung einer Gruppenmedienreise Sommer und Winter.

Bemerkung: ST stellt die Anreise fur die Medienvertreter sowie die Mobilitat vor Ort
mit einem Produkt aus der Swiss-Pass-Familie zur Verfugung. Bei
Gruppenmedienreisen ist Unterkunft und Vollpension fiir die Medienvertreter (gestellt
durch die Partner) vor Ort vorausgesetzt.

- Ausschreibung von max. 2 individuellen Medienreisenangeboten Sommer/Winter.
- 3 Medienmitteilungen mit Neuigkeiten zum Ferienangebot des Partners im Jahr
2015 (z.B. Sommer, Herbst, Winter) an rund 2500 Multiplikatoren.

- Integration in eine ,Grand Tour“-Gruppenmedienreise.

E-Marketing: Budgetanteil CHF 20'000

- On-line-Kampagne (Display) oder redaktionelles Special im Rahmen der
Medienpartnerschaft

- Youtube: Distribution movies

- Facebook-Kampagne

1 March 2015

Contact
Services
Costs

155,000.00 CHF

Jorg Krebs
Joerg.krebs@switzerland.com

ntegrierte Marketingkampagne im Rahmen des
Marketing-Modells von Schweiz Tourismus ,4-
Wheel-Drive* (Promotion, e-Marketing, KAM,
KMM) im Markt Deutschland fiir den Partner.
ST Beitrag ab CHF 20'000.

Europe (Germany)
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Starting Ending
time time

Description

Participation

KAM Budgetanteil: CHF 16’000

- Integration mit einem Kapitel in die Schweiz Akademie von ST-Deutschland.
Bemerkung: Die Schweiz-Akademie ist ein essentielles Informationsmedium und
Forum fur Reisebiro-Mitarbeiter in Deutschland. Durch einen Test kénnen die
Mitarbeiter fir den Sommer und den Winter sich als ,Schweiz-Experten* ausweisen.
-Regionalisierte Kampagne mit einem Reiseveranstalter oder prominente Integration
in eine KAM-Roadshow

Um die Wahrnehmungsschwelle im Markt zu erreichen, empfehlen wir ein Investment
von min. CHF 155’000 Uber den 4-Wheel-Drive = GOLD Package.

Promotion Winter: Austragung des SkiMAGAZIN Skitests 2016

14.03.16  10.04.16

Bewerbung als Austragungsort des grossen SKIMAGAZIN Skitests 2016.

150 Skifans und Leser des SkKIMAGAZINSs testen die neusten Modelle der Ski-
Industrie. Die Ergebnisse und ihre Erlebnisse in der Austragungsregion werden
prominent in wichtigen Skimedien dargestellt.

Marketingleistung fur Region/Hotelbetriebe:

- Ausschreibung des Skitests mit Vorstellung der Region

- Die Barterleistung der Region wird in Anzeigenvolumen in folgenden Medien
verwandelt: SkKiIMAGAZIN, SNOW, Nordic Sports, wanderlust, SKIEXCLUSIV
(Verbreitung der Magazine in Deutschland, Osterreich, Schweiz, Tschechien,
Slowenien)

- kostenlose Berichterstattung uber die Skiregion in Text und Bild in den genannten
Medien

- 25-35 Betten werden von der Ski-Industrie direkt gebucht und bezahlt.

Leistungen Region:

- 90 Betten/Halbpension (20-35 DZ) in 3-4 Sterne Hotels (wenige Hotels nahe
beieinander)

- ca. 150 Wochenskipasse

- grosser Seminarraum fir ca. 150 Personen (nahe an Hotels)

- Testgelande (gut mit Auto erreichbar oder nahe grosse beheizbare Halle)

- Unterstutzung Bergbahnen (abgesicherte, bestens préparierte Teststrecke,
Skiliftzugang)

Zeitraum fiir Skitest:
- Zwischensaisonzeiten mit genligend Freikapazitaten
- Schneesichere Zeit
- am besten 2. oder 3. Marzwoche oder 1. Aprilwoche

Zusatzliche Moglichkeit der Verstarkung der Kampagne im Zeitraum der
Berichterstattung bei Antenne Bayern fir rund EUR 19.000.

- 90 Betten/Halbpension (20-35 DZ) in 3-4 Sterne Hotels (wenige Hotels nahe
beieinander)

- ca. 150 Wochenskipasse

- grosser Seminarraum fir ca. 150 Personen (nahe an Hotels)

- Testgelande (gut mit Auto erreichbar oder nahe grosse beheizbare Halle)

- Unterstutzung Bergbahnen (abgesicherte, bestens préaparierte Teststrecke,
Skiliftzugang)

Zeitraum fir Skitest:

- Zwischensaisonzeiten mit gentigend Freikapazitaten

- Schneesichere Zeit

- am besten 2. oder 3. Marzwoche oder 1. Aprilwoche

1 March 2015

Contact
Services
Costs

105,000.00 CHF

Carina Marugg
carina.marugg@switzerland.com
Koordination mit Organisator SKIMAGAZIN

Skitest, Brinkmann Henrich Medien GmbH
Deutschland

Europe (Germany)



